STATUT SUTAZE AGENTURA ROKA 2016

Preambula

Agentura roka je prestizna slovenska sutaz, na zaklade ktorej sa kazdy kalendarny rok vyhlasuje
rebricek najuspesnejsich reklamnych agentur na Slovensku.

Tento Statdt slizi ako jediny dokument, v ktorom sl zaznamenané podmienky a pravidla sutaze
Agentura roka (dalej ako sutaz).

Ciel' a poslanie sQitaze Agentiira roka

Ciefom sutaze Agentlra roka je objektivne zostavit rebri¢ek najlepsich slovenskych reklamnych
agentur, ktoré pocas kalendarneho roka uspeli v domacich a vo vybranych zahrani¢nych
kreativnych sltaZiach, na sutazi efektivity a figurovali v ekonomickom rebri¢ku TAAS.

Vyhlasovatel’, organizator a odborni garanti sGtaze

Vyhlasovatelom sutaze Agentura roka je vydavatelstvo MAFRA Slovakia, a. s., a organizdtorom
mesacnik Stratégie. Vydavatelstvo MAFRA Slovakia, a. s., je vydavatelom mesacnika Stratégie.

Odbornym garantom sutaze je Klub reklamnych agentdr Slovenska (KRAS) a Art Directors Club
Slovakia (ADC).

Metodika na hodnotenie sGitaZe Agentira roka

1. Agentura roka sa vyhlasuje raz ro¢ne. Agentura roka sa vzdy spaja s konkrétnym
ro¢nikom, kedy sa vyhlasuju vysledky. (napr. Agentlra roka, ktora vyhlasuje vysledky
v roku 2016, ziska pomenovanie Agentura roka 2016.)

2. O metodike hodnotenia kazdoro¢ne rozhoduje organizator a vyhlasovatel sitaze, mesacnik
Stratégie v spolupraci s KRAS-om a ADC Slovakia.

3. Koneéné slovo méa vzdy organizator a vyhlasovatel sutaze, vydavatelstvo MAFRA Slovakia a
mesacnik Stratégie.

4, Metodika sUtaze sa mbze menit vzdy po skonéeni konkrétneho ro¢nika, nikdy nie podas

trvania sutaze.

Metodiku sutaze nie je nevyhnutné menit kazdoroéne.

6. Vyhodnotenie a zostavenie rebricka sitaze Agentlra roka 2016 vznika spocitanim bodov
pre jednotlivé reklamné agentury za dosiahnuté poradie:

(]

1. v rebricku TAAS
2. v domacich a vo vybranych zahraniénych sutazZiach kreativity
3. v ndrodnej sutaZi efektivity EFFIE Slovakia

4.v Hodnoteni Stratégii.



1. Do sataze Agentira roka 2016 sa kvalifikuju v3etky agentury, ktoré svoje ekonomické
vysledky zverejnili v rebricku TOP Advertising Agencies Slovakia (TAAS). Rebricek TAAS je
periodicky ukazovatel ekonomickej vykonnosti zicastnenych agentur, ktoré posobia
vyhradne v oblasti reklamy a marketingovej komunikacie v Slovenskej republike. Agentury
sU zoradené v rebricku podla vysky ich Gross Income. Rebricek sa zostavuje podla zasad
TAAS-u: http://www.kras.sk/taas/zasady-taas/.Do sutaze Agentlra roka 2016 sa
zapocitavaju body za umiestnenie v rebricku TAAS 2015 podla nasledujicej metodiky:
agentura, ktora sa v rebricku TAAS 2015 umiestni na prvom mieste, ziskava 500 bodov.
Ostatné zucastnené agentury ziskavaju body podla ich podielu, pricom 1. miesto je 100 %
= 500 bodov.

2. Do sGtaze Agentira roka 2016 sa zapoditavajl ocenenia z domaécich a z vybranych
zahraniénych sutazi kreativity, ktoré st uvedené v Zozname hodnotenych sutazi:

Domaca sGtaz kreativity:

Zlaty , . , ,
. Zlaty Strieborny Bronzovy -
klinec . X N Finalista , . , .
Grand klinec klinec klinec ., Zlaty Strieborny Bronzovy I
. . . ., reklamna . . . Finalista
L. Prix reklamna reklamna reklamna . klinec klinec klinec
(maj kampan kampan kampan kampan
2016)
pocet 150 100 70 50 25 70 50 30 10
bodov

Zahraniéné sGtaZe kreativity: (sitaZe sU zoradené podla asového harmonogramu)

Epica
Epica Epica Strieborny Bronzovy Best
(november D’°Or P finalista finalista Entries
2015)
pocet bodov 700 600 400 200 85
Eurobest
Grand Golden Silver Bronze Finalist
(december Prix Award Award Award Certificate
2015)

pocet bodov 600 500 350 200 60


http://www.kras.sk/taas/zasady-taas/
http://www.zlatyklinec.sk/
http://www.zlatyklinec.sk/
http://www.epica-awards.com/
http://www.eurobest.com/

Zlata pecka

(februar 2016)
body

The Cup

(marec 2016)
body

ADC Europe

(april/ maj 2016)
body

Piaf

(maj 2016)
body

New York Festival

(maj 2016)

bez Specializovanych
festivalov AME, Midas

pocet bodov

Zlata

Finalista
pecka
70 10
Grand Cup Cup Finalista
300 200 100
Grand Golden Silver
Shortlist
prix cube cube
300 150 100 50
Grand prix Zlato Striebro Bronz Shortlist
300 150 100 70 70
Grand First Second | Third
Prize . . . Finalist
Prize Prize Prize Certificate
Award/Best of Award Award Award
show
600 400 300 150 100


http://www.zlatapecka.cz/
http://www.thecupawards.com/
http://www.adceurope.org/
http://www.piaf.cz/
http://www.newyorkfestivals.com/

Cannes Lions

Grand Prix Golden Lion Silver Lion Bronze Lion
(jan 2016)
pocet bodov 1000 700 500 300
Golden Hammer
Grand Prix Golden Hammer Silver Hammer
(jan 2016)
body 250 150 100

Golden Drum

Grand Prix Golden Drum Silver Drum Bronze Drum

(oktéber 2016)
pocet bodov 400 300 200 100

Finalista

100

Diploma

70

Finalista

50

3. Do sitaZe Agentira roka 2016 sa zaratavaju ocenenia narodnej a zahrani¢nej sitaze

efektivity EFFIE::

EFFIE Slovakia

Zlata Effie Strieborna Effie Bronzova Effie
(november 2016)
pocet bodov 500 350 200
Euro effie Grand Zlata Strieborna
Bronzova Effie
(september 2016) Prix Effie Effie
body 1000 700 500 300

Finalista

60

Finalista

100

4. Hodnotenie Stratégii je mesacné hodnotenie najlepsich reklam, ktoré agentury prihlasili do
Hodnotenia Stratégii. Do Agentury roka 2016 sa zaratavaju body za obdobie november 2015 -

oktdber 2016.


http://www.canneslions.com/
http://www.goldenhammer.eu/
http://www.goldendrum.com/
http://www.effie.sk/
http://www.euro-effie.com/

4.1 Metodika scitania bodov Hodnotenia Stratégii za kalendarny rok 2015/2016 vychadza z vopred
dohodnutych pravidiel a je nasledujlca:

4.1.1 Po ukonceni hodnotenia z kazdého mesiaca sa podla pridelenych znamok vytvori poradie
najlepsich prac v kazdej kategorii.

4.1.2 Do zaverecného hodnotenia postupuju len prace, ktoré ziskali priemernd zndmku 5 a viac (5
vratane).

4.1.3 Posledné hodnotenie, ktoré sa bude zaratavat do Agentlry roka 2016, sa uskutoéni v
novembri 2016 (posudzuju sa prace za oktdber 2016).

4.1.4 V zaverecnom hodnoteni porota hodnoti vSetky prace, ktoré ziskali pocas jednotlivych
mesiacov zndmku 5 a viac. (5 vratane)

4.1.5 V kazdej kategérii sa uznesie porota na najlepsej praci a autorska agentura ziskava 30
bodov. Hodnotené kategdrie s nasledujlce: TV spoty, Rozhlasové spoty, Print, Out-of- home, New
media, Online kampan, Online video, Banner, Social, Mobile & Apps, PR, Direct marketing a Event
& Sales promo. Porota nemusi uréit v kazdej kategorii najlepsiu pracu. V tom pripade v prislusnej
kategdrii Ziadna agentura neziskava 30 bodov.

Specialne ocenenia

TOP Creative director — je poradie najlepsich kreativnych riaditelov, ktoré vznika su¢tom bodov z
dosiahnutych oceneni vo vybranych doméacich a zahraniénych sataZi kreativity, ktoré si uvedené v
Zozname hodnotenych sutazi. Body sa zapocitavaju véetkym lfudom, ktori st uvedeni v kreditoch
ocenenej prace ako Creative director.

TOP Art director - je poradie najlepsich umeleckych riaditelov, ktoré vznika su¢tom bodov z
dosiahnutych oceneni v domécich a vo vybranych zahraniénych sataZiach kreativity, ktoré su
uvedené v Zozname hodnotenych sitazi. Body sa zapoditavaju vietkym ludom, ktori st uvedeni v
kreditoch ocenenej prace ako Art director.

TOP Copywriter — je poradie najlepsich copywriterov, ktoré vznika si¢tom bodov z dosiahnutych
oceneni v doméacich a vo vybranych zahraniénych sutaZi kreativity, ktoré si uvedené v Zozname
hodnotenych sitaZi. Body sa zapoditavaju vetkym ludom, ktori st uvedeni v kreditoch ocenenej
prace ako Copywriter.

TOP Strategy Director - je poradie najlepsich stratégov, ktoré vznika suc¢tom bodov z dosiahnutych
oceneni z Effie.

Iné ustanovenia

Vysledky AGENTURY ROKA 2016 oficidlne vyhlasi a zverejni mesacnik Stratégie.

ETICKE PRAVIDLA AGENTURY ROKA



1. Sutaz Agentura roka je objektivna a prestizna sutaz, ktorej prioritou je vyhlasit rebri¢ek
najlepsich slovenskych reklamnych agentuar. Titul Agentura roka ziskava agentura, ktora si v
hodnotenom kalendarnom roku pocinala najlepsSie, a teda sa stava benchmarkom na nasledujlce
obdobie. Nespochybnitelny je jej prinos najma v oblasti kreativity a efektivity, ako aj v
transparentnom fungovani na slovenskom trhu. Preto za tymto U¢elom ma vyhlasovatel

a organizator sUtaze pravo do zdvere¢ného séitavania hlasov nezaradit prace agentiry, resp.
agenturu:

e Ak bude odporovat zdkonu o reklame, bude podporovat nasilie, rasovu & ndboZensku
neznasanlivost, pornografiu, alebo bude inym spésobom v rozpore so Zdsadami etickej
reklamnej praxe, platnej v Slovenskej republike.

¢ Do sufaze nemusia byt zardtavané body agentury, a prace, ktoré vyhlasila Rada pre
reklamu za neetické.

e Specifickt ¢ast tvoria scamy. Ulohou vyhlasovatela a organizatora sutaZe nie je postavit sa
medzi klienta a agentaru. V kazdom pripade kazda praca, ktora sa zaratava do rebricka
Agentlry roka, musi byt vytvorena s vedomim klienta, pri¢om medzi klientom a agentirou
musi existovat pravoplatna zmluva. Klient alebo agenttra musi vediet zdokladovat, Ze
kampan, ktoru prenho reklamna agentura pripravila, mala medialne pokrytie minimalne v
dvoch media typoch, za ktoré si klient oficialne zaplatil.

e V pripade, Ze organizator a vyhlasovatel sitaZe dostane akykolvek podnet, Ze praca, ktor(
agentura prezentuje na sutaziach, je scam, organizator a vyhlasovatel sitaze Agentlra
roka ma pravo vyziadat od danej agentlry naleZité informacie tykajlce sa media mixu.

e Skor nez organizator a vyhlasovatel definitivne rozhodne a vyluceni prace zo zaverec¢ného
zaratavania bodov, uskutocni sa stretnutie za Ucasti jedného zastupcu KRAS-u, jedného
zastupcu ADC Slovakia a dvoch zastupcov organizatora a vyhlasovatela sitaZe. Po diskusii
zastupcovia odhlasuju tajnym hlasovanim zotrvanie alebo vylic¢enie prace zo zaverecného
zaratavania bodov. V pripade nerozhodnosti hlasov, rozhoduje hlas Séfredaktora Stratégii.

e Organizator a vyhlasovatel sitaze ma pravo vyludit zo sitaze tak agentiru, ako aj jej
reklamnu pracu, za to, ze nedodrzala Stat(t sitaze. Rozhodnutie organizétora
a vyhlasovatela sitaZe Agentlra roka neovplyvfiujl iné zahranié¢né a domace ocenenia,
ktoré agentlra ziskala. Nadzor nemusi byt totoZny s ndzorom poroty v domécich
a zahraniénych sutaziach.

e Nezaradenie reklamnej prace alebo agentlry do zavere¢ného zaratavania bodov z
rozhodnutia vyhlasovatela sitaZe je vyhradnym pravom vyhlasovatela a organizatora
sutazZe a je konecné.

Statlt hry vypracoval organizator a vyhlasovatel sttaze Agentlra roka. Metodika sttaze a vyber
sutazi vznikol po dohode s odbornymi garantmi - KRAS-om a ADC. Menit ho méze iba organizator
a vyhlasovatel sutaze.



